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Jak kojarzy sie marka LOTOS?

Najwiekszy wptyw na swiadomosc i postrzeganie marki LOTOS wsrod klientow detalicznych wywiera wizerunek
stacji paliw, gtowny punkt styku marki z konsumentami. Marka LOTOS jest znana przez 93% kierowcow,
spontanicznie wymienia jg 66%. Jako pierwsze skojarzenie (tzw. top of mind) wymieniana jest przez 18%
respondentow.

> 28% badanych woli zatrzymywac sie na stacjach marki LOTOS bardziej niz na
innych. 26% twierdzi, ze na stacjach LOTOS "czuje sie, ze klient jest

najwazniejszy".

Sponsoring sportu odgrywa wazng role w skojarzeniach z markg i jej ocenie. Marke LOTOS w tej aktywnosci w 2016
r. wymieniato jako pierwszg 17% respondentéw (9% w 2012 r.), a spontanicznie 32% (19% w 2012 r.). Zaangazowanie
w sponsoring sportowy buduje przekonanie o aktywnosci i widocznosci marki LOTOS na rynku.

> Co wiecej, czesciej spontanicznie kojarzony z markg LOTOS jest sponsoring
reprezentacji Polski w pitce noznej (20%) niz wydobycie (10%) i przerdb ropy
naftowej (16%).

Bylismy sponsorem reprezentacji Polski w pitce noznej na mistrzostwach Euro 2016, co przyniosto nam nastepujgce
korzysci:

Po Euro 2016 nastgpit 16-procentowy wzrost postrzegania marki jako sponsora reprezentacji pitki noznej w
poréownaniu do stanu sprzed mistrzostw. Finalnie 43% badanych postrzega LOTOS jako sponsora polskiej druzyny.

Silny wzrost postrzegania marki jako sponsora reprezentacji nastgpit w grupie kobiecej.
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